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Zafacznik do siwz oznaczonej
nr sprawy WZP.271.39.2017.8

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
CELE KAMPANII
Celem dzialan kampanii jest edukacja bydgoszczan, w zakresie ksztattowania $wiadomosci
ekologicznej, tworzenia i utrwalania nowych proekologicznych wzorcow zachowar oraz zdrowotnych
i spofecznych korzysci jakie wynikaja z ograniczenia tzw. niskiej emisiji.
W szczegdlnosci kampania ma na celu dostarczenie wiedzy mieszkancom na temat:
1) definicji niskiej emisji i czym sie ona rozni od gospodarki niskoemisyjnej,
2) konsekwencji zdrowotnych, finansowych, prawnych i $rodowiskowych zwigzanych z tzw. niskg
emisja oraz ze spalaniem odpadéw w piecach i kottach domowych,
3) 2rédet informaciji o aktualnym stanie jakosci powietrza w miejscu zamieszkania,
4) wskaznikdw jakosci powietrza oraz ich interpretaci,
5) sposobdw efektywnego palenia oraz wykorzystania paliw,
6) rodzajow urzadzen grzewczych oraz paliw,
7) dzialan ograniczajacych i zapobiegajacych niskiej emisji, mozliwych do zastosowania przez
mieszkancow.
Dzialania maja prowadzi¢ do uzyskania korzysci $rodowiskowych, ekonomicznych ispotecznych
plynacych z eliminacji niskiej emisji.
Czas trwania kampanii: 25 wrzeénia 2017 r. — 28 lutego 2018 1.

GRUPY DOCELOWE
Kampania skierowana jest do wszystkich mieszkancow miasta Bydgoszczy wsrdd ktérych
wyodrebnia sie nastepujace grupy docelowe:

1} dzieci i mtodziez w wieku szkolnym (szkoly podstawowe, gimnazjalne, ponadgimnazjaine),

2) dorodli iseniorzy — w tym w szczegélnosci: mieszkafcy zamieszkujacy oraz korzystajacy
Z ogrzewania weglowego w obszarze szczegolnego narazenia na niskg emisje, osiedla: Osowa
Gora, Miedzyn-Prady, Czyzkéwko, Bocianowo-Srodmiescie-Stare Miasto, Szwederowo,
Wilczak-Jary, Okole, Gérzyskowo, Jachcice, Piaski, Flisy.

OGOLNE ZALECENIA
Wykonawca bedzie zobowigzany do przeprowadzania zadan w zakresie edukacji ekologicznej

bydgoszczan dotyczacej eliminacji niskiej emisji realizowanych przez Zamawiajacego w latach 2017-
2018 i finansowanych z Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej
i Wojewodzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska | Gospodarki Wodnej w Toruniu.

Edukacja musi by¢ realizowana na rdznych ptaszczyznach i wieloma metodami z wykorzystaniem
medidw - telewizja, radio, intemet, out-door, reklama niestandardowa itd. Wszystkie zaproponowane
przez Wykonawcg materialy beda wymagaly konsultacji, anastepnie akceptacji przez
Zamawiajacego przez caly okres trwania kampanii na kazdym jej etapie. Wszelkie tresci dotyczace
przedsigwzigcia musza uwzglednia konkretne wymagania z zakresu informacji i promocji oraz
musza by¢ zgodne z systemem identyfikacji wizualnej Urzedu Miasta Bydgoszczy izasadami
oznakowania przedsiewzie¢ dofinansowanych ze $rodkéw Narodowego Funduszu Ochrony
Srodowiska i Gospodarki Wodnej i Wojewodzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki
Wodnej w Toruniu, opublikowanymi na stronie WFOSIGW w Toruniu.

Zamawiajacy dostarczy Wykonawcy informacje bedace w jego posiadaniu dotyczace inwentaryzacii
zrodet niskiej emisji oraz zanieczyszczenia powietrza na terenie Bydgoszczy.

KONCEPCJA KAMPANII

Motywem przewodnim kampanii bedzie stworzenie intrygujacej historii z moZliwoscia wykorzystania
wykreowanej postaci - bohatera kampanii {ub symbolu kampanii, ktéry bedzie nieodiacznym
elementem przedsiewzigcia.
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Zadaniem Wykonawcy bedzie przedstawienie, w terminie do 21 dni od dnia podpisania umowy,
2 propozyciji koncepcji kampanii, z ktérych kazda zawiera:

1) Szczegdlowy opis dziatan, wskazujac sposob itermin realizacji poszczegéinych elementow
kampanii, bazujac na orientacyjnych terminach podanych przez Zamawiajacego w niniejszym
opisie przedmiotu zamdwienia oraz zalaczonym harmonogramie, 2 projekty scenariusza historii,
2 hasla promujace eliminacje niskiej emisji, 2 logotypy kampanii oraz 4 projekty bohatera
kampanii i symbolu kampanii, w tym po 2 projekty skierowane do dzieci oraz po 2 do dorostych,
razem ze spdjnymi liniami kreacyjnymi (kolorystyka, forma, grafika).

2) Szczegdlowy opis dzialan, wskazujac sposob itermin realizacji poszczegblnych elementow
kampanii, bazujac na orientacyjnych terminach podanych przez Zamawiajacego w niniejszym
opisie przedmiotu zaméwienia oraz zalaczonym harmonogramie, projekt scenariusza historii,
2 hasla promujace eliminacje niskiej emisji, 2 logotypy kampanii, razem ze spojnymi liniami
kreacyjnymi (kolorystyka, forma, grafika).

4.1. OPRACOWANIE SCENARIUSZA KAMPANII

Wykonawca tworzac scenariusz powinien zastosowal zasade stopniowego wzrostu napigcia.
Kampania powinna skfadac sie z trzech czesci i zacza¢ sie od mocnego akcentu (inauguracii) oraz
komunikatu, ktory zaintryguje mieszkaricow.

Postepujace po sobie dzialania muszg by¢ logicznym rozwinieciem pierwszego, az do finalowego
komunikatu bedacego zakoriczeniem historii. Kampania ma réwniez ksztattowat odpowiednie
wrazenie | okre$lone odczucia, stan psychiczny i emocjonainy np.:

1) Przycigganie uwagi odbiorcy czamym humorem, szokowanie go zestawianiem sprzecznych idei
iinfrygowanie artystyczng formg albo stawianie go w stan czujno$ci niepokojacymi tematami,
np. zagrozonie zdrowia, niebezpieczenstwo dzieci;

2) Dawanie prostych wskazéwek, co mozna zrobi¢, zeby walczy¢ z zanieczyszczeniem powietrza;

3} Sugerowanie, Ze dbajac o czyste powietrze moina uzyskaC takze co$ dla siebie, np.
oszczedno$¢ pieniedzy i dobrg kondycje.

Wszystkie elementy kampanii muszq by¢ zaakceptowane przez specjalistow z dziedziny: ochrony
powietrza, medycyny, instalacji grzewczych. W oparciu o zaakceptowany przez Zamawiajacego
scenariusz Wykonawca przygotuje wszystkie materialy promocyjne (zaréwno od strony
merytorycznej jak igraficznej) na kazdym etapie trwania kampanii, Wykonawca zapewni zakup
niezbednych zdje¢ z uwzglednieniem oplaty licencyjnej. Linia kreacyjna musi by¢ écisle powigzana
z bohaterem kampanii oraz spojna dla wszystkich elementow przedsiewzigcia (intemet, media, out-
door, dziatania niekonwencjonalne). Projekty powinny by¢ przekazane Zamawiajacemu w formie
elektronicznej. Wykonawca przygotuje harmonogram kampanii, uwzgledniajac wszystkie dzialania
promocyjne i dobor narzedzi, a nastepnie zrealizuje go na warunkach i w terminie ustalonym z
Zamawiajacym. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian do zaproponowang;
przez Wykonawce koncepcji kampanii.

4.2. OPRACOWANIE GRAFICZNE BOHATERA (LUB SYMBOLU) KAMPANII

Posta¢ powinna by¢ atrakcyjnym i rozpoznawalnym symbolem akcji edukacyjnej (bohaterem historii),
budzacym pozytywne emocje. Musi posiada¢ przypisane przez Wykonawce ludzkie cechy
charakteru, atrybuty zwiazane z miastem Bydgoszcz i tematyka niskiej emisji oraz charakterystyczny
i rozpoznawalny glos. Wizerunek oraz glos bohatera bedzie wykorzystywany podczas realizaci
wszystkich dziatan (materiatach graficznych, audiowizuainych). Projekty postaci bohatera powinny
by¢ zapisane w postaci réznych plikéw umozliwiajacych ich uzycie w materialach drukowanych,
publikacji w Internecie, spotach promocyjnych — dostosowanych do wymagah wydawcy, a takze do
wykorzystania w kolejnych latach przez Zamawiajacego. Formaty plikéw: (cdr. eps. pdf. tiff, jpg. psd.
mp3).
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4.3, ULOTKI | BROSZURY INFORMACYJNE

1) Projekt i wydruk ulotki informacyjnej: opracowanie merytoryczne, graficzne i wydruk ulotek
w formacie A5 (148x210 mm). Ulotka powinna zawiera¢ informacje zwigzane z celami kampanii
(pkt 1). Wykonawca wykona minimum 2 projekty ulotek do wyboru przez Zamawiajacego.
Specyfikacja druku ulotki: format A5 (148x210 mm), papier kreda polysk/mat 150 g, druk
dwustronny (4+4), uszlachetnienie - lakier dyspersyjny, nakiad 20 000 sztuk.
Wykonawca zapewni kolportaz 15 000 sztuk ulotek w pazdzierniku 2017 r. Forma dystrybucii: do
skrzynek pocztowych na osiedlach: Osowa Géra, Miedzyn-Prady, Czyzkéwko, Bocianowo-
Srédmiescie-Stare Miasto, Szwederowo, Wilczak-Jary, Okole, Gorzyskowo, Jachcice, Piaski,
Flisy (z pominigciem blokéw mieszkalnych). Pozostate 5000 sztuk uiotek Wykonawca dostarczy
do siedziby Zamawiajacego do dnia 25 wrzesnia 2017 .
Grupa docelowa: dorosli i seniorzy.

2} Projekt i wydruk broszury informacyjnej: opracowanie merytoryczne, graficzne i wydruk broszur
wformacie A5 (148x210 mm). Broszura powinna zawiera¢ informacje zwigzane z celami
kampanii (pkt 1) oraz stanowi¢ rozwiniecie tematyki kampanii. Opracowanie broszury w formie
komiksu ukazujacego zalety eliminowania ,niskiej emisji”. Wykonawca wykona minimum 2
projekty broszur do wyboru przez Zamawiajacego. 3 strony broszury powinny zawiera¢ ogoine
informacje o dzialaniach ekologicznych miasta.

Specyfikacfa druku: format A5 (148x210 mm), 8 stron, papier kreda polysk/mat 170 g, druk
dwustronny (4+4), uszlachetnienie - lakier dyspersyjny, szycie tzw. zeszytowe.

Naktad 15 000 sztuk. Wykonawca dostarczy do siedziby Zamawiajacego do dnia
31 pazdziemika 2017 r.

Grupa docelowa: doro$li i seniorzy.

4.4. KONKURSY INTERNETOWE

1) Zorganizowanie 3 konkursow dla mieszkarncéw Bydgoszczy z wiedzy na temat niskiej ernisji.

2) Opracowanie regulaminu konkursow, 3 zestawdw pytan i odpowiedzi konkursowych (np.
w formie quizow). Kazdy z zestawéw pytan zawieraé ma minimum 20 pytan.

3) Stworzenie | obsluga adresu e-mail, na ktory beda wplywaly zgloszenia i odpowiedzi
konkursowe.

4) Koordynowanie konkurséw przez caly okres trwania kampanii, wybér laureatdw konkursow
zgodnie z regulaminem {miejsca 1-3 w ramach jednego konkursu).

5) Zakup zaakceptowanych przez Zamawiajacego nagréd dla laureatéw konkursu o wartosciach:
a) pierwsze miejsce — 250 zt brutto,
b) drugie miejsce — 200 zl brutto,
c) trzecie miejsce — 150 z{ brutto

oraz dostarczenie ich do siedziby Zamawiajacego, gdzie laureaci konkursow bedg dokonywaé ich

odbioru.

6) Termin przeprowadzenia konkursow: pazdziernik, listopad 2017 r. luty 2018 r.

7} Grupa docelowa: miodziez, dorosli i seniorzy.

4.5. ROLLUP

1) Opracowanie merytoryczne i graficzne rollupu {system prezentacyjny z rozwijang i chowang
w kasecie grafikg 100x200 cm).

2) Przygotowanie 2 projektow.

3) Produkcja 2 identycznych rollupow.

4) Specyfikacja 100x200 cm (nadruk wysokiej jakosci na podkladzie winylowym lub réwnowaznym
w zakresie wytrzymaloSciowym, skladany maszt, urzadzenie powinno zawiera¢ torbe
transportowa).

5) Dostarczenie rollupow do siedziby Zamawiajgcego w terminie do dnia 25 wrzesnia 2017 r.

6) Grupa docelowa: dorosli i seniorzy.
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4.6. WIELKOFORMATOWA KAMPANIA OUTDOOR - BILLBOARDY
1) Przygotowanie 3 kampanii typu outdoor (opracowanie merytoryczne, projekt graficzny, wydruk,
i ekspozycja wielkoformatowych billboardéw na nosnikach reklamowych zlokalizowanych
w Bydgoszczy w miejscach o wzmozonym ruchu pieszych i zmotoryzowanych, w formacie nie
mniejszym niz 12 m2).:
a) kampania cze$¢ nr 1 - wprowadzajaca, ekspozycja na 10 noénikach reklamowych.
Termin ekspozycji: 30 dni we wrzesniu/pazdzierniku 2017 .,
b) kampania czg$¢ nr 2 - rozwinigcie kampanii, ekspozycja na 10 nosnikach.
Termin ekspozycji: 30 dni w listopadzie 2017 r.,
¢) kampania czg$¢ nr 3 - kampania podsumowujaca, ekspozycja na 10 no$nikach
Termin ekspozycji: 30 dni w styczniu/lutym 2018 r.
2) taczny czas ekspozyciji dla 3 kampanii wynosi 90 dni.
3) Przygotowanie 2 projekiéw na kazda pojedynczg kampanie (hasto, projekt ma bezposrednio
nawigzywac do tematu i bohatera kampanii), facznie 6 projektow.
4) Grupa docelowa: doroéli i seniorzy.

4.7. REKLAMA W AUTOBUSACH - PREZENTACJE MULTIMEDIALNE NA EKRANY LCD
1) Realizacja 3 kampanii informacyjnych:
a) kampania cze$¢ nr 1 wprowadzajaca z elementemn zaskoczenia.
Termin emisji: 2 razy po 15 dni w miesigcach: wrzesien/pazdziemik 2017 r.,
b) kampania cz¢$€ nr 2 rozwiniecie kampanii.
Termin emisji: po 15 dni w miesigcach: listopad, grudzien 2017 .,
c) kampania czes¢ nr 3 kampania podsumowujaca.
Termin emisji: po 15 dni w miesigcach: styczen, luty 2018 r.
2) taczny czas ekspozycji: 90 dni.
3} 1 kampania zawiera opracowanie merytoryczne i graficzne prezentacji.
4) 2 propozycje prezentacji na kampani¢, lacznie 6 projektow.
5) Emisje kazdej prezentacji na 20 no$nikach TFT-LCD umocowanych na tylniej écianie kabiny
kierowcy w Srodkach komunikacji miejskiej w Bydgoszczy (rozdzielczos¢ 1440x1040 px).
) Czas trwania prezentacji: 15 sekund.
) Czestotliwosé emisji — w cyklu 6 minutowym.
} Dostosowanie prezentaciji do wymagan wystawcy.
) Grupa docelowa: dorosli i seniorzy.

4,8. SPOTY TELEWIZYJINE
1) Realizacja 3 kampanii medialnych:
a) kampania cze$¢ nr 1: wstep do kampanii. Seria: 5 x dziennie, 45-sekundowy spot, po
jednej emisji w kazdym z pasm; OFF1 REG 7:00-8:00; OFF2 18:00-18:24; PRIME TIME 1
REG 18:25-18.59, OFF3 19:00-20:00; PRIME TIME 2 REG 21:27-22:00, przez 5
nastepujacych po sobie dniach, lacznie 25 emisiji.
Termin emisji: 1 seria we wrzesniu oraz 3 serie w pazdzierniku 2017 .
Liczba emisji: 100.
b) kampania cze$¢ nr 2: rozwinigcie kampanii. Seria: 5 x dziennie, 45-sekundowy spot, po
jednej emisji w kazdym z pasm: OFF1 REG 7:00-8:00; OFF2 18:00-18:24; PRIME TIME 1
REG 18:25-18.59; OFF3 19:00-20:00; PRIME TIME 2 REG 21:27-22:00, przez 5
nastepujacych po sobie dniach, fgcznie 25 emisii.
Termin emisji: po 2 serie w kazdym miesiacu: listopad, grudzien 2017 1.
Liczba emisja; 100.

6
7
8
9
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c) kampania czg$¢ nr 3. zakoiiczenie kampanii. Seria: 5 x dziennie, 45-sekundowy spot, po
jednej emisji w kazdym z pasm: OFF1 REG 7:00-8:00; OFF2 18:00-18:24; PRIME TIME 1
REG 18:25-18.59, OFF3 19:00-20:00; PRIME TIME 2 REG 21:27-22:00, przez 5
nastepujacych po sobie dniach, facznie 25 emisji.

Termin emisji: po 2 serie w kazdym miesiacu: styczen, luty 2018 .
t gcznie emisji: 100.
2) PRODUKCJA SPOTOW

a) opracowanie 2 propozycji scenariuszy spotow dla kazdej kampanii, lacznie 6 scenariuszy.
Narracja musi by¢ spéjna z przekazem. Zamawiajgcy oczekuje od Wykonawcy kreatywnosci
w wyborze formy itreSci rozwigzad. Spot powinien zawieraé element zaskoczenia,
zroznicowanie emocji, happy end oraz wezwanie do dzialania {call to action) - zakoficzenie.
Przekaz w formie czytelnych komunikatow podkreslony odpowiednim obrazem,

b) produkcja spotow (praca ekipy zdjeciowej, oprawa komputerowa, muzyczna
z uwzglgdnieniem oplaty licencyjnej, animacja, lektor wpolskiej wersji jezykowej,
postprodukcja - montaz iudzwigkowienie). Wszystkie koszty zwigzane z wykonaniem
spotéw spoczywajg na Wykonawcy,

c) materiaty muszg byé dostosowane do standarddw technicznych TV i internetu.

3) EMISJA SPOTOW

a) emisja 3 kampanii {lacznie 300 emisji),

b) przygotowanie harmonogramu spotow w lokalne;j telewizji,

¢} zakup czasu antenowego,

d) okres emisji spotow w pasmach: OFF1 REG 7:00-8:00; OFF2 18:00-18:24; PRIME TIME 1
REG 18:25-18.53; OFF3 19:00-20:00; PRIME TIME 2 REG 21:27-22:00.

4) Grupa docelowa: doroéli i seniorzy.

4.9. SPOTY RADIOWE
1) Realizacja 3 kampanii medialnych:
a) kampania cze$¢ nr 1: wprowadzajaca z elementemn zaskoczenia.
Seria: 7 x dziennie 45-sekundowy spot (po 2 emisje w pasmach: godz. 5.00-7.00; 14.00-
18.00 oraz 3 emisje w pasmie 7.00-14.00) przez 5 nastepujacych po sobie dniach, w 3
lokalnych rozglosniach radiowych (miasto Bydgoszcz), lacznie 105 emisji, po 35 na
rozglo$nig radiowa.
Termin emisji: 1 seria we wrzeéniu oraz 3 serie w pazdzierniku 2017 r.
tacznie emisji: 420.
b) kampania cze$¢ nr 2: stanowiaca rozwiniecie kampanii.
Seria: 7 x dziennie 45-sekundowy spot (po 2 emisje w pasmach: godz. 5.00-7.00; 14.00-
18.00 oraz 3 emisje w pasmie 7.00-14.00) przez 5 nastepujacych po sobie dniach, w 3
lokalnych rozglosniach radiowych (miasto Bydgoszcz), iacznie 105 emisji, po 35 na
rozglosnie radiowa,
Termin emisji: po 2 serie w kazdym miesigcu: listopad, grudzien 2017 .
t acznie emisji: 420.
¢) kampania cze$é nr 3: stanowigca zakoriczenie kampanii.
Seria: 7 x dziennie 45-sekundowy spot, po 2 emisje w pasmach: godz. 5.00-7.00; 14.00-
18.00 oraz 3 emisje w pasmie 7.00-14.00) przez 5 nastgpujacych po sobie dniach, w 3
lokalnych rozglosniach radiowych (miasto Bydgoszcz), lacznie 105 emisji, po 35 na
rozglosnie radiows,
Termin emisji: po 3 serie w kazdym miesiacu: styczen, luty 2018 r.
t acznie emisji: 420.
2) PRODUKCJA SPOTOW
a) opracowanie lacznie 6 scenariuszy - po 2 projekty do kazdej kampanii,
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b) produkcja 3 spotow (oprawa muzyczna z uwzglednieniem opfaty licencyjnej, lektor w polskiej
wersji jezykowej, postprodukcja - montaz i udzwiekowienie),
c) materialy musza by¢ dostosowane do wymaganych standardow technicznych,
d) zamawiajgcy oczekuje od Wykonawcy kreatywno$ci w wyborze formy i tresci rozwiazan.
3} EMISJA SPOTOW
a) emisja 3 kampanii (tacznie 1260 emis;ji),
b) przygotowanie identycznych harmonograméw spotow w trzech lokalnych rozglosniach
radiowych (miasto Bydgoszcz),
¢) zakup czasu antenowego,
d) okres emisji spotow 45-sekundowych w pasmach: godz. 5.00-7.00; 7.00-14.00; 14.00-18.00.
4) Grupa docelowa: dorosli i seniorzy.

4.10. REKLAMA W PRASIE

1) Przygotowanie merytoryczne 3 ogloszen na temat korzysci zdrowotnych ispolecznych
wynikajgcych z eliminacji niskiej emisji, zgodnie z celami kampanii wymienionymi w pkt. 1.
woparciu o konsultacie ze specjalistami ze $rodowiska medycznego (w uzgodnieniu
Z Zamawiajacym).

2) Opracowanie graficzne w petnym kolorze.

3) Liczba znakéw: minimum 4000,

4) Publikacja kazdego z ogloszeri w wydaniach piatkowych, w 2 platnych gazetach, ukazujacych
si¢ codziennie, o zasiggu lokalnym (miasto Bydgoszcz), posiadajacych dodatkowo wydanie
internetowe, tgcznie publikacja 6 ogloszen.

5) Adaptacja i przygotowanie do druku zgodne z wymogami technicznymi wydawcy.

6) Dostarczenie artykutow do wydawnictwa i nadzor nad drukiem ogloszen.

7) Wykonawca dostarczy Zamawiajacemu po 1 egzemplarzu gazety z zamieszczonym
ogtoszeniem, tacznie 6 egzemplarzy.

8) Termin publikacji ogloszen: wrzesien/pazdziernik, listopad 2017 r., luty 2018 .

9) Grupa docelowa: dorosli i seniorzy.

4.11. HAPPENING - MASKI OCHRONNE

1) Zorganizowanie 3 happeningdw, w tym jednego inauguracyjnego.

2) Opracowanie scenariusza kazdego z happeningéw z wykorzystaniem maseczek ochronnych,
ktéry ma na celu przyblizenia tematu niskiej emisji, zbudowaniu przychylnosci grupy
docelowej odbiorcow. Dzialania musza by¢ spojne z linig kreacyjng kampanii, odpowiadaé jej
celom ipowinny wynika¢ z posiadanej wiedzy analitycznej Wykonawcy. Wykonawca ma
zainteresowac odbiorcéw w sposdb emocjonalny i artystyczny, mieszkancy majg zapamigtat
i przekazac informacig dalej, efektem tego bedzie poruszenie spoteczeristwa do dyskusji.

3) Przygotowanie informacji o wydarzeniu, ktéra zostanie zamieszczona przez Zamawiajacego
na stronach intemetowych.

4) Realizacja zaakceptowanego przez Zamawiajacego scenariusza wydarzenia.

5) Wigczenie w happening dzieci ze szkdl podstawowych oraz ponadpodstawowych.

6) Pokrycie wszelkich kosztéw zwigzanych z projektem graficznym maseczek ochronnych i ich
zakupem. Maska przeciwpylowa z tkaniny bawetnianej, zaczepiana za uszy, zaslaniajaca
dolng czesc twarzy. llos¢ maseczek przypadajacych na 1 happening — 1000 sztuk, tacznie na
3 happeningi - 3000 sztuk maseczek.

7) transport roll-upéw z siedziby Zamawiajacego na miejsce kazdego happeningu i z powrotem.

8) Uzyskanie niezbednych pozwolen.

9) Dokumentacja fotograficzna: minimum 10 zdje¢ przeslanych droga elektroniczng w terminie
do 24h po przeprowadzeniu happeningu.

10)  Termin realizacji: wrzesien/pazdziemik, listopad 2017 r., luty 2018 .

11)  Grupa docelowa: dzieci i mlodziez w wieku szkolnym.
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4.12. PAKIETY EDUKACYJNE DLA PLACOWEK OSWIATOWYCH - w poszukiwaniu $ladéw
niskiej emisji

1) Przygotowanie pomocy dydaktycznych, dla nauczycieli, przeznaczonych do edukacii uczniow,
w 2 poziomach edukacyjnych: klasy I-lll oraz V-Vl szkoly podstawowej, o korzy$ciach
zdrowotnych ispolecznych wynikajacych z eliminacji niskiej emisji. Pakiety edukacyjne
powinny sklada¢ si¢ z scenariuszy zaje¢ dla nauczycieli, karty pracy, planszy
dydaktycznej, filmu edukacyjnego oraz gry edukacyjnej. Przygotowane pakiety edukacyjne
majg uzyska¢ rekomendacje merytoryczno-dydaktyczng nauczyciela doradcy metodycznego
przedmiotu: przyroda lub biologia.

2) Wyzej wymienione materialy majg zosta¢ nagrane na oznakowanych plytach CD w wersji
edytowalnej do drukowania ikopiowania wnakladzie 500 sztuk, a w przypadku gry
edukacyjnej dodatkowo jej wyprodukowanie - 50 sztuk. Dostarczenie materialéw do siedziby
Zamawiajacego w terminie do dnia 10 listopada 2017 r.

3) Materiaty dydaktyczne powinny porusza¢ nastepujace kwestie:

a} zjawisko niskiej emisji: przyczyny objawy i skutki,

b) od czego zalezy czystodé powietrza,

¢) skad czerpa¢ informacje na temat jako$ci powietrza w Bydgoszczy,

d) jakie sa konsekwencje spalania odpadéw w kotlach i piecach domowych,

e) jak efektywnie wykorzystywac paliwa,

f) jaki jest wplyw zanieczyszczen na zdrowie, Srodowisko i jakosé Zycia,

g) jakie sg korzysci z eliminacji niskiej emisji,

h) co to sq odnawialne Zrédla energii i jak z nich korzystac.

4) SCENARIUSZE ZAJEC DLA NAUCZYCIELI - przygotowanie scenariuszy zajeé
dydaktycznych dla nauczycieli utatwiajacych przeprowadzenie zaje¢ z uczniami. Scenariusze
obejmowa¢ maja 2 jednostki lekcyjne (2 x 45 minut), oprécz przebiegu zajeé¢ scenariusze
zawiera¢ powinny zestaw zadan/pytar sprawdzajacych zdobytg wiedze przez ucznia oraz
wykaz literatury pomocniczej. Wykonawca przygotuje zestaw 2 scenariuszy na oba poziomy
edukacyjne (lacznie 4 scenariusze). Zestaw powinien zawiera¢ 10 stron A4, minimum 18 000
znakéw oraz zosta¢ nagrany na oznakowana plyte CD.

5) KARTY PRACY - przygotowanie 2 zestawdw kart pracy dla dzieci (po 1 zestawie na poziom
edukacyjny) Karty pracy powinny zawiera¢ zréznicowane formy pracy dostosowane do
poziomu edukacyjnego uczniéw, np. rozwigzywanie krzyzowki, wykreslanka, uzupetnianie
tekstu z lukami itp. Karty pracy powinny zawiera¢ 6 stron A4 oraz byé nagrane na
oznakowang plyte CD.

6) FILM EDUKACYJNY {animacja 2D) - produkcja 3 minutowego filmu edukacyjnego o tematyce
niskiej emisji w Bydgoszczy skierowanego do dzieci. Film powinien by¢ wykonany w lekkiej
humorystycznej konwencji, powigzany z motywem przewodnim kampanii.

7} GRA EDUKACYJNA
a) opracowanie merytoryczne, graficzne i produkcja gry edukacyjnej wielkoformatowej (3x5m)

w naktadzie 50 sztuk;

b) przygotowanie regulaminu gry, zestawu pytan w formie kart przeznaczonych i
dostosowanych dla uczniéw poziomu edukacyjnego klas I-lll oraz IV-VI: po 50 pytan
i odpowiedzi. Pytania powinny by¢ skonstruowane wformie quizu (pytanie + 3
odpowiedzi);

c) przygotowanie planszy z trwalego, wodoodpornego materialu, wytrzymalego na
uszkodzenia powstale podczas chodzenia, skakania, biegania po nim, np. laminowany,
zgrzewany baner. Gra powinna by¢ zapakowana w oznakowanym opakowaniu
wielokrotnego uzytku.
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8) Przekazanie dokumentacji technicznej gry Zamawiajacemu w formie umoZliwiajacej jej
powielenie.
9) Grupa docelowa: dzieci i miodziez w wieku szkolnym.

413. GRA TERENOWA DLA UCZNIOW

1) Wykonawca przeprowadzi gre terenowa wedlug autorskiego scenariusza dla uczniéw powyzej
VI klasy podstawowej. Gra dotyczy¢ ma likwidacii niskiej emisji.

2) W zaloZeniu uczniowie rozwiazujg krzyzowke, ktorej haslo zwiazane bedzie z tematem
kampanii. Poszczegdine hasla odgadywane beda na ,stacjach’- etapach. Na stacjach nalezy
zapewniC obsluge, kibra zadaje pytania lub moze to by¢ wyznaczony punkt, w ktdrym
jednoznacznie znajduje sig odpowiedz na pytanie lub zadanie (np. na karcie gry). Zwycieza
osoba lub druzyna, ktéra jako pierwsza rozwiaze zadania i krzyzowke.

3} llos¢ uczestnikow: 100.

4) Do obowigzkéw Wykonawcy nalezeé bedzie:

a) opracowanie scenariusza i przedstawienie go do akceptacji Zamawiajacego — wstepne
zalozenia scenariusza nalezy przedstawi¢ do 2 miesigcy po podpisaniu umowy,

b) przygotowanie informaciji oraz zaproszenia w formie elektronicznej, ktéra Zamawiajacy
umiesci na wiasnej stronie intemetowej, a takze przesle drogg mailowa do placowek
o$wiatowo-wychowawczych. Informacje nalezy przygotowaé najpézniej do 30 dni przed
terminem organizowanej gry terenowej,

¢) opracowanie regulaminu gry {do akceptacji Zamawiajgcego),

d) przeprowadzenie naboru uczestnikéw (przez caty czas koordynowanie gry, Wykonawca
wyznaczy jedng osobg odpowiedzialng za przebieg calej organizacji gry do kontaktu
z Zamawiajacym),

e} przeprowadzenie gry terenowej na podstawie zaakceptowanego przez Zamawiajacego
scenariusza,

f) zapewnienie animatordw oraz moderatora calej gry,

g) przygotowanie pakietow startowych oraz nagréd dla zwycigzcow (wszelkie materiaty
powinny by¢ oznakowane logotypami, zgodnie z pkt. 3. Pakiet startowy powinien skiada¢
sig z: karty gry, regulaminu, innych materialéw wynikajacych z potrzeb scenariusza oraz
upominku/upominkéw o wartosci 100 2 brutto/uczestnika. taczny koszt upominkow dla
uczestnikow 10.000 zt brutto. '

h) Zakup nagrody/nagréd dla zwyciezcow na taczna kwote 1000 2l brutto.

i) Uzyskanie akceptacji wyboru upominkéw i nagréd od Zamawiajacego,

j) uzyskanie niezbednych pozwolen,

k) wreczenie nagrod i upominkéw uczestnikom,

) dokumentacja zdjgciowa oraz sprawozdanie z przebiegu gry zawierajaca nastepujace
informacje: liczbg uczestnikow, przebieg, liste zwycigzcow, protokét przekazania nagrod
i zdjecia.

414. MATERIALY PROMOCYJNE

Dostawa do siedziby Zamawiajacego w terminie do dnia 10 listopada 2017 r. materialdéw
promocyjnych z nadrukowanymi logotypami, zgodnie z ogdlnymi zaleceniami podanymi w pkt 3.
Nadruki na zamawianych produktach majg by¢ czytelne, estetyczne, bez ubytkéw, znieksztalcen,
odpome na Scieranie oraz wysokiej jakosci. Wykonawca przesie Zamawiajacemu projekty
materialdw do akceptacji. Opakowania zbiorcze musza zawiera¢ widocznie oznakowanie ilosci i
rodzaju zapakowanego przedmiotu. Zamawiane materiaty promocyjne:

1) Torba na zakupy:

a) ilos¢: 3000 sztuk,

b) materiat: bawelna, szerokos¢ 38 cm (+/-2 cm), wysoko$¢ 42 cm (+/- 2 cm),

c) gramatura 150 g (+/-7%),
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d) kolor: ecru,
e} nadruk jednostronny, peten kolor,
f} powierzchnia nadruku 19,5 cm x 28 cm,
g) uchwyt krétki 2-2,5 x 30-38 cm.
2) Torba jutowa duza:
a) ilos¢: 100 sztuk,
b) materiat: juta 100%,
¢) materiat jutowy torby jest usztywniony i wzmocniony dodatkowo folig od wewnatrz,
d) kolor: naturalny,
e) wymiary: 45 x 39 x 21 cm (+/- 2 cm),
f) pojemnosé: 291,
g) mocne uchwyty do noszenia,
h) dlugos¢ uchwytu: 36-38 cm,
i) nadruk jednostronny, jeden kolor,
j) powierzchnia nadruku: 29 x 29 ¢cm (+/- 2 cm).
3} Antystres chmurka:
a) ilos¢: 3000 sztuk,
b) material: PU,
c) kolor: bialy i niebieski {po 1500 sztuk z kazdego koloru),
d) wymiary: 8 x 2,5 x5 cm (+/- 0,5 cm),
) nadruk jednostronny, jeden kolor.
4) Zwijajaca si¢ opaska odblaskowa.
a) ilos¢: 3000 sztuk,
b} kolor; zétty, pomaraiiczowy, czerwony {po 1000 sztuk z kazdego koloru),
c) materiat: folia odblaskowa typu PCV ze sprezynujaca blaszka w $rodku,
d) wymiary: 32 x3cm
e} nadruk jednostronny, jeden kolor,
5) Notesy z motywem przewodnim kampanii:
a) ilos¢: 3000 sztuk,
b) format A5,
c} 25 kartek,
d) okladka w petnym kolorze (CMYK 4/0),
e) papier gramatura 80 g/m2, kratkowany.
8) Zaktadki do ksigzek, dwustronne z podziatkg oraz z grafikg zwiazang z tematem kampanii:
a) ilosé: 3000 sztuk,
b) wymiary: 20,5 cm (+/- 1 cm) x 4,8 cm (+/-0,5 cm),
¢) druk peten kolor,
d) papier kredowy 350 g/m2.
7) Przyciskany dlugopis:
a) ilos¢: 3000 sztuk,
b) wktad niebieski,
c) kolor: zielony,
d) materiat: biodegradowalny plastik, papier z recykiingu, przycisk z drewna
e} wymiary: 1 x 14 cm (+/- 0,5 cm),
f) typ znakowania: tampodruk,
g) nadruk jednostronny, jeden kolor.

4.15. WARSZTATY EDUKACYJNE NA BYDGOSKICH OSIEDLACH.
1) Wykonawca zorganizuje i przeprowadzi 11 2-godzinnych warsztatow z zakresu podanego
w celach kampanii (pkt 1) dla mieszkancow bydgoskich osiedli: Osowa Géra, Miedzyn-Prady,
Czyzkowko, Bocianowo-Srodmiescie-Stare Miasto, Szwederowo, Wilczak-Jary, Okole,
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Gorzyskowo, Jachcice, Piaski, Flisy. Na jedno osiedle przypada jeden warsztat. Zamawiajacy
dopuszcza mozliwosé przeprowadzenia wigcej niz jednego warsztatu w ciagu dnia. Terminy
do uzgodnienia z Zamawiajacym.

2) Wykonawca przygotuje harmonogram zaje¢ w ramach szkolef z podzialem czasowym
| s2zczegolowym opisem omawianych zagadnief, celem uzyskania akceptacji Zamawiajacego.
Wykonawca zobowigzany jest do sporzadzenia list obecno$ci na warsztatach i przekazania jej
Wykonawcy. W miejscu przeprowadzenia warsztatow wykonawca zapewni wystawe rollupow
(odbiér u Zamawiajacego) oraz oznakuje miejsce instalacjg artystyczng w postaci
symbolizujacej pyl zawieszony w powietrzu. Instalacja ma by¢ zamieszona minimum 4 m od
powierzchni ziemi.

3) Na zewnafrz budynku nalezy przeprowadzi¢ pokaz spalania w instalacji (przykladowym piecu)
zuzyciem roznych paliw oraz technik spalania, ktory ma mie¢ forme interakgii
z mieszkaricami.

4) Materiat pomocniczy  przy przeprowadzeniu warsztatow stanowi¢ bedzie broszura
wymieniona w pkt 4.3 ppkt 2. Broszury na warsztaty Wykonawca powinien odebraé od
Zamawiajgceqo.

5) Prowadzacy warsztaty powinien spefnia¢ nastepujace warunki: posiadaé wyksztalcenie
wyzsze oraz 3-leinie doSwiadczenie w branzy zwigzanej z tematyka szkolenia, a takze roczne
doswiadczenie przy prowadzeniu szkolen.

4.16. SZKOLENIE DLA PRACOWNIKOW JEDNOSTEK SAMORZADU TERYTORIALNEGO
(JST) | SPOLEK MIEJSKICH.

1) Wykonawca zorganizuje i przeprowadzi § 1,5-godzinnych szkolen skladajacych sie z czesci
teoretycznej z zakresu podanego w celach kampanii {pkt. 1). Szkolenia skierowane beda do:
dyrektorow, kierownikéw, pozostatych pracownikéw JST i pracownikow spétek migjskich.
Przewiduje sie do 30 oséb na szkolenie. Warsztaty odbedg sie w siedzibie Zamawiajacego.
Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$¢ przeprowadzenia wiecej niz jednego warsztatu w ciagu
dnia. Terminy do uzgodnienia z Zamawiajacym.

2) Wykonawca przygotuje harmonogram zaje¢ w ramach szkolen z podzialem czasowym
i szczegbtowym opisem omawianych zagadnien, celem uzyskania akceptacji Zamawiajacego.
Wykonawca zobowigzany jest do sporzadzenia list obecno$ci na szkoleniach i przekazania jej
Wykonawcy.

3) Material pomocniczy przy przeprowadzeniu szkolen stanowi¢ bedzie broszura wymieniona
w pkt 4.3 ppkt 2. Broszury na szkolenia przekaze Zamawiajacy.

4) Prowadzacy szkolenie powinien spelnia¢ naslepujace warunki: posiada¢ wyksztalcenie
wyZsze oraz 3-letnie doswiadczenie w branzy zwigzanej z tematyka szkolenia, a takze roczne
doswiadczenie przy prowadzeniu szkolen.

4.17. SZKOLENIE DLA PRACOWNIKOW STRAZY MIEJSKIEJ

1) Wykonawca zorganizuje i przeprowadzi 4 1,5-godzinne szkolenia skiadajace sig z czgéci
teoretycznej z zakresu podanego w celach kampanii (pkt. 1). Szkolenia skierowane beda do:
dyrektorow, kierownikéw, pozostalych pracownikéw Strazy Miejskiej. Przewiduje sie do 30
0sob na szkolenie. Warsztaty odbeda sie w siedzibie Zamawiajacego. Zamawiajacy
dopuszcza mozliwo$¢ przeprowadzenia wigcej niz jednego warsztatu w ciagu dnia. Terminy
do uzgodnienia z Zamawiajacym.

2) Wykonawca przygotuje harmonogram zaje¢ w ramach szkolen z podzialem czasowym
| szczegblowym opisem omawianych zagadnien, celem uzyskania akceptacji Zamawiajacego.
Wykonawca zobowigzany jest do sporzadzenia list obecno$ci na szkoleniach i przekazania jej
Wykonawcy.

J) Materiat pomocniczy przy przeprowadzeniu szkoler stanowi¢ bedzie broszura wymieniona
w pkt 4.3 ppkt 2. Broszury na szkolenia przekaze Zamawiajacy.
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4) Prowadzacy szkolenie powinien speinia¢ nastepujace warunki: posiada¢ wyksztalcenie
wyzsze oraz 3-letnie doswiadczenie w branzy zwiazanej z tematyka szkolenia, a takze roczne
doswiadczenie przy prowadzeniu szkolen.

5. ZASADY AKCEPTACJI PROJEKTOW

Wykonawca powinien przedstawié projekty materialéw promocyjnych nie pdzniej niz 21 dni
kalendarzowych przed ekspozycja, emisjg lub/i drukiem. Zamawiajacy ma 5 dni roboczych na
zgloszenie uwag do przesfanych przez Wykonawce projektow, ktére zostang przekazane
Wykonawcy w formie elektronicznej. Wykonawca po otrzymaniu zastrzeZen jest zobowigzany do
ich uwzglednienia w terminie do 3 dni od dnia otrzymania uwag. Wykonawca ma obowigzek
uwzgledni¢ sugestie Zamawiajacego inanies¢ odpowiednie zmiany do momentu koncowej
akceptacii, lecz nie dluzej niz na 5 dni przed ekspozycja, emisjg lub/i drukiem przedstawionych
materialow. Zamawiajacy potwierdzi ostateczng akceptacje projektu graficznego droga mailowa,
Projekty musza by¢ zgodne z motywem przewodnim kampanii, Systemem Identyfikacji Wizualnej
Urzedu Miasta Bydgoszczy oraz z zasadami oznakowania przedsiewzie¢ dofinansowanych ze
$rodkéw Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej oraz Wojewddzkiego
Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Toruniu.

Wszystkie materialy realizowane w ramach kampanii (spoty, artykuty, ulotki) nalezy przygotowac
w formatach odpowiednich do publikacji na stronach intemetowych oraz ich przekazanie do
publikacji przez Zamawiajacego na stronach intemetowych, ktore sa w dyspozycji Urzedu.

6. RAPORTOWANIE PRZEBIEGU KAMPANII

Wykonawca przedstawi raport wstepny, raport czesciowy oraz raport podsumowujacy po

przeprowadzonej kampanii. Raporty nalezy przedstawi¢ wformie pisemnej ielektronicznej.

Zamawiajacy moze zglosi¢ uwagi do raportéw w formie elektronicznej w terminie 5 dni roboczych

od dnia przekazania raportéw, Wykonawca jest zobowiazany je uwzglednic.

Terminy przedstawiania raportow:

1) Raport | {raport wstepny) — do 10 listopada 2017 r.
Raport powinien zawiera¢: podsumowanie obejmujace informacje na temat aktualnego stanu
ustug realizowanych wramach kampanii z uwzglednieniem dokumentacji fotograficznej,
trudnosci jakie wynikly w poczatkowym okresie, oceny potencjalnych probleméw i zagrozen,
ktore moga wystapi¢ podczas realizacji kampanii i sposdb ich rozwigzywania oraz szczegdlowy
opis zadan planowanych do wykonania podczas nastepnego okresu raportowania.

2) Raport |l {raport cze$ciowy) — do 15 stycznia 2018 1.
Przygotowanie dokumentacji potwierdzajacej prowadzenie kampanii, uwzgledniajacej
dokumentacje fotograficzng wraz ze szczegblowym opisem przeprowadzonych dziatar,
podaniem [okalizacji iiloscig odbiorcow kazdego zadania oraz szczegblowy opis zadar
planowanych do wykonania podczas nastepnego okresu raportowania.

3) Raport lll {raport podsumowujacy) ~ do 30 marca 2018 r.
Przygotowanie  dokumentacji podsumowujgcej przeprowadzenie wszystkich zadan
realizowanych wramach kampanii, uwzgledniajacej dokumentacje fotograficzng wraz ze

kazdego zadania.

Zalacznik:
Harmonogram dzialan.
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