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OGOLNE ZASADY | WYTYCZNE LOKALIZACII
REKLAM | SZYLDOW
ORAZ ELEMENTOW INFORMACJI WIZUALNEJ

Reklamy mogg by¢ umieszczane wytgcznie na estetycznie przygotowanych elewacjach
budynkéw i budowlach oraz urzadzeniach uzytecznosci publicznej bez wzgledu na rodzaj
wtasnosci obiektu

Tres¢ reklamy oraz jej kolorystka winna harmonizowa¢ z otoczeniem,

Szyldy oraz inne elementy informacji wizualnej w obrebie jednego budynku lub zespotu
budynkéw winny by¢ umieszczane wedle jednolitych zasad (podobna forma, wielkos¢, dtugosé
wysiegnika, itp.) oraz na jednakowej wysokosci.

W przypadku sgsiedztwa kilku szyldéw réwnolegtych do lica budynku, montowanych nad
witrynami kondygnacji parteru lub w ich sSwietle, winny by¢ one jednakowej wysokosci oraz by¢
umieszczone wzgledem siebie na rownym poziomie.

Za stan urzadzen reklamowych i szyldéw odpowiada ich wtasciciel, zarzadca nieruchomosci.
Reklamy nie mogg wptywaé negatywnie na widocznosé znakéw drogowych i tablic
informacyjnych

W przypadku gdy w nieruchomosci mieszczg sie siedziby wiecej niz jednej firmy, szyldy nazwy
i znaki poszczegdlnych uzytkownikéw nalezy sytuowaé w strefie wejsciowej budynku, tak by
ujednolicony charakter wymiarowy poszczegdlnych szyldow tworzyt zamknietg catosé
Urzadzenia reklamowe i szyldy umieszczane sg na elewacjach do wysokosci gzymsu
nadparterowego

W zakresie wielkosci i usytuowania winny byé podporzadkowane zasadzie nadrzednosci
artykulacji architektonicznej — to jest miescic sie w ramach podziatéow architektonicznych.
Montaz urzadzen reklamowych i szylddw nie moze naruszac, przestaniaé lub niszczy¢
historycznych elementéw wystroju elewacji takich jak: gzymsy, profilowane listwy, obramienia
okienne, boniowania i inne detale wystroju kamiennego i sztukatorskiego,

Na obszarze wpisanym do rejestru zabytkdw wyklucza sie instalowanie i lokalizowanie tablic
pod plakaty szerokoformatowe.

Reklamy na ogrodzeniach, rusztowaniach i siatkach wielkoformatowych mogg by¢ umieszczane
wytgcznie w okresie wykonywania prac remontowo-budowlanych; ustawienie rusztowania
wymaga zawarcia umowy z zarzadca terenu badz uzyskania zgody w drodze decyzji

administracyjnej,
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Reklamy w formie baneréw zawierajgcych okolicznosciowe, nie komercyjne, informacje
instalowane na elewacjach budynkéw lub w pasie drogowym (za wyjatkiem jezdni) moga by¢
lokalizowane na okres do 14 dni, po wyraznym okresleniu we wniosku terminu usuniecia
reklamy, a w strefie ochrony konserwatorskiej zabytkéw po uprzednim uzyskaniu pozwolenia
wtasciwej stuzby konserwatorskiej,

Reklamy w formie markiz winny byé zharmonizowane z kolorystyka elewacji budynku lub
otoczenia i mogg zawierac jedynie znaki firmowe,

Reklamy zamontowane na elewacjach budynkdéw nad ciggami pieszymi umieszcza sie

na wysokosci powyzej 2,5 m liczac od nawierzchni a ich dtugo$é nie moze przekracza¢ 1,2 m
tacznie z nosnikiem reklamy,

Wszelkie urzadzenia reklamowe i malowidta mogg by¢ umieszczane na elewacjach szczytowych
budynkodw tylko wtedy, kiedy inwestor opracuje i zrealizuje kompozycje catej elewacji

po zatwierdzeniu przez Plastyka Miejskiego.

Uktad przestrzenny i oprawa plastyczna imprez wpisanych w tradycje Miasta, majgcych
znaczenie dla jego prestizu, odpowiednig range kulturalng, spoteczng lub polityczng oraz
odbywajgcych sie pod patronatem Prezydenta Miasta Bydgoszczy, organizowanych w strefie
staromiejskiej wymaga uzgodnien z Plastykiem Miasta i Miejskim Konserwatorem Zabytkow
Wszystkie dziatania realizacyjne zwigzane z wprowadzaniem nowych elementéw, szczegdlnie
w strefie staromiejskiej, takich jak: kolorystyka elewacji budynkéw, rzezby, formy plastyczne,
instalacje, kompozycje zieleni itp., muszg uzyskac opinie Plastyka Miasta i Miejskiego
Konserwatora Zabytkow,

Do ztozonego projektu kolorystyki elewacji budynku, w celu wyeliminowania przypadkowosci
nalezy dotgczy¢ réwniez wizualizacje kolorystyczng (zdjecie) istniejgcych obiektéw w
najblizszym jego otoczeniu,

Na kioskach oraz matych obiektach kubaturowych dopuszcza sie umieszczenie jednej reklamy
formatu matego, pod warunkiem, ze jej obecnosé nie deformuje bryty obiektu.

Dopuszcza sie lokalizacje maksymalnie dwdch nosnikdw reklamowych na Scianie szczytowej
budynku, pod warunkiem zachowania jednolitego formatu.

W wiatach przystankowych dopuszcza sig instalowanie maksymalnie 2 nos$nikéw reklamy,
podswietlanych, formatu matego, w sposéb nie przestaniajacy oczekujacym nadjezdzajacego
pojazdu komunikacji miejskiej.

Pozytywna opinia Plastyka Miejskiego wazna jest 5 lat — po tym terminie nalezy ponownie

ztozy¢ wniosek o zaopiniowanie reklamy
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ZABRANIA SIE UMIESZCZANIA REKLAM

Na balkonach, balustradach, bramownicach, drzewach, mostach, wiaduktach, ktadkach oraz
ich Scianach,

Na stylowych stupach oswietleniowych w centrum Miasta, stupach oswietleniowych na
wysokosci mniejszej niz 4,5 m od nawierzchni jezdni oraz w odlegtosci mniejszej niz 2,0 m od
granicy jezdni - o wymiarach 0,5 m x 1,0 m, na stupach oswietleniowych zlokalizowanych

w pasach rozdzielajacych jezdnie, stupach oswietleniowych, na ktérych znajduje sie
oznakowanie drogowe lub inna reklama,

Na barierkach oddzielajacych jezdnie, torowiska i przystanki

Na azurowych ogrodzeniach posesji (z wyjgtkiem reklamy okolicznosciowej),

W sposdb zastaniajgcy okna budynku, za wyjatkiem zabezpieczenia rusztowan podczas
prowadzenia prac remontowo — budowlanych,

W sposdb ograniczajgcy widocznos$é z kamer wizyjnych systemu monitoringu miejskiego,

Nie umieszcza sie reklam statych w pasach rozdzielajgcych jezdnie, na wysepkach, rondach

i skrzyzowaniach,

W sposdb przestaniajgcy obiekty zabytkowe i inne chronione ze wzgledu na ich wartos¢
kulturowg lub o charakterystycznej formie architektonicznej,

W parkach oraz na tle zwartych komplekséw zieleni,

W obrebie cmentarzy, w sasiedztwie pomnikdw oraz miejsc pamieci,

W strefie staromiejskiej obowigzuje catkowity zakaz sytuowania reklam wolnostojgcych

i powigzanych z gruntem.

Na obiektach ruchomych nie bedgcych w ruchu tj. pojazdach, przyczepach, platformach,
wodzkach, powyzej 2m2 powierzchni reklamy

W miejscach zastrzezonych dla znakéw drogowych lub w sposéb utrudniajgcy ich odczytanie,
Wieszania informacji handlowych dotyczacych kupna, sprzedazy mieszkan, nieruchomosci na
elewacjach budynku w formie banerdw, siatek, szyldéw, plansz, ulotek

Obowigzuje catkowity zakaz umieszczania anonséw, ogtoszen, klepsydr, plakatéw, zawiadomien
o imprezach itp. na elewacjach budynkdéw, witrynach sklepdw, urzadzeniach elektrycznych,
trakcyjnych, i oswietleniowych , przystankach komunikacji miejskiej oraz wszelkich miejscach
publicznych. Jedynymi miejscami wtasciwymi dla umieszczania tego typu ogtoszen sg istniejace

stupy ogtoszeniowe i tablice do tego przeznaczone.
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Reklamy nie mogg negatywnie oddziatywac na srodowisko poprzez emisje dzwieku, oswietlenia,
gazdéw, zapachdw itp. przekraczajgcych dopuszczalne stezenia lub natezenia,

Iluminacja nieruchomosci potozonej w obszarze Starego Miasta oraz na zabytkach wpisanych do
rejestru, musi by¢ uzgodniona z Plastykiem Miasta i uzyskac zezwolenie Miejskiego
Konserwatora Zabytkow,

Na obszarze ochrony dziedzictwa kulturowego oraz na obiektach wpisanych do rejestru
zabytkdéw lub gminnej ewidencji zabytkow zakazuje sie umieszczania szyldow semaforowych z
wyjatkiem form o historycznych odniesieniach wtasciwych stylistycznie dla obszaru lub obiektu
—lub innych, zatwierdzonych przez Konserwatora Zabytkéw

Na obszarze Starego Miasta wprowadza sie zakaz lokalizacji obiektow reklamowych

jako nasciennych i wolnostojgcych wielkoformatowych nosnikéow reklamowych, typu np.

billboard, cityboard, telebim, baner, siatka itp.
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NIELEGALNA REKLAMA

¢ Nakazuje sie usuniecie wszystkich niezgodnych z powyzszymi zasadami, umieszczonych bez
wymaganej zgody i pozwolen, nielegalnych urzadzen reklamowych, szyldéw, reklam
nasciennych i wolnostojgcych, wielkoformatowych nosnikéw reklamowych, typu np. billboard,
cityboard, telebim, baner, siatka itp. w ciggu 14 dni od momentu podjecia interwencji przez
stuzby miejskie, Plastyka Miasta. Kosztami demontazu obcigza wtasciciela obiektu.

e W przypadku braku jakiejkolwiek odpowiedszi i reakcji na interwencje Miasto ma prawo
usunac nielegalng reklame a kosztami obcigzy¢ wiasciciela obiektu.

Organem kontrolujgcym legalnosé reklam jest Powiatowy Inspektorat Nadzoru Budowlanego
dla Miasta Bydgoszczy oraz Straz Miejska, Zarzad Drég Miejskich i Komunikacji Publicznej

w Bydgoszczy, Administracja Domoéw Miejskich w Bydgoszczy. tgcznie jak rownie kazdy z tych
organdw osobno.

W obszarze uzytkowania Lesny Park Kultury i Wypoczynku "Myslecinek" Sp. z 0.0. w Bydgoszczy
instytucje kultury, muzea, MOK, BWA, wszystkie spdtki miejskie, szkoty na terenie Miasta

Bydgoszczy.

Stare reklamy, zniszczone

e Nosniki reklam o ztym stanie technicznym i niskiej estetyce oraz zniszczone nalezy wymienic¢
bez wzgledu na aktualng decyzje administracyjng i opinie Plastyka Miasta.
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